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LE LOGO NAPA, SYMBOLE DE LENTREPRISE

Le logo NAPA est la représentation graphique de I'entreprise NAPA. Chaque fois que le nom NAPA est utilise,
I est essentiel de reproduire correctement le logo pour assurer la cohérence et le rayonnement de I'image de marque
dans I'espace commercial et social.

En tant qu’élements d’identification indispensables a toutes les spheres d’activites de NAPA, le logo NAPA et les logos
de la famille NAPA doivent obligatoirement étre reproduits conformement aux normes graphiques officielles.

Le logo NAPA est une marque de commerce enregistree du siege social de National Automotive Parts Association.
Son utilisation sans autorisation est illegale.

SIEGE
SOCIAL

/025, rue Ontario Est
Montréal (Québec)
H1N 2B3

SERVICE
DU MARKETING

Alexandre Dionne

Specialiste - Conception graphique
et documents marketing
adionne@uapinc.com

514.256.5031 | poste 7804

PROCESSUS
D’APPROBATION

Les pieces de communication destinees a une utilisation
commerciale doivent étre soumises au Service

du marketing de NAPA pour approbation. Veuillez prevoir
un delai de traitement de 48 heures.



LIDENTITE PHARE




1.1 ECROU

’ECROU REDESSINE

Le logo NAPA a éte simplifieé et actualise.

’Ecrou tire son nom non seulement de sa forme hexagonale,
mais aussi de son role d’assemblage. Il unifie la marque NAPA.
’Ecrou est soigneusement construit pour étre parfaitement
lisible a n’importe quelle taille.

Lutilisation conforme de I’Ecrou, dans chacune des communications,
contribue a consolider la marque NAPA.




1.2 LE LOGO PRIMAIRE

VERSION A PRIVILEGIER — FOND FONCE TAILLE MINIMALE ©

Dans les pieces de communication marketing (imprimees La taille minimale autorisee dans les applications
et numeriques), le fond fonce est a privilegier. Cette version du logo numeriques est de 34 pixels de hauteur.
NAPA est donc la reférence. Lutiliser le plus souvent possible. La taille minimale autorisee dans les applications

imprimees est de 0,25 pouce de hauteur.



1.3 LE LOGO PRIMAIRE

NAPA

VERSION — FOND CLAIR

Dans les pieces de communication marketing (imprimees et numerigques),
ou le fond est clair, l'utilisation de cette version du logo NAPA est permise.

®

TAILLE MINIMALE =

La taille minimale autorisee dans les applications
numeriques est de 34 pixels de hauteur.

La taille minimale autorisée dans les applications
imprimees est de 0,25 pouce de hauteur.



1.4 LE LOGO PRIMAIRE

{NAPRD

{

)

\ £

VERSIONS ALTERNATIVES MARQUE DE COMMERCE

Si 'espace ou les couleurs d’encre sont limités, des versions alternatives du logo Le logo NAPA est une marque de commerce

sont disponibles. Les options 01 et 02 doivent étre utilisees lorsque seule I'impression enregistree. Le symbole de marque enregistree (®)
en deux couleurs est possible. Les options 03 et 04 doivent étre utilisées lorsque fait obligatoirement partie de notre logo. Il ne peut
seule Pimpression en une couleur est disponible. Les options 05 et 06 doivent étre étre supprimeé, déplacé ou modifié de quelque

utilisées lorsque seule I'impression en noir et blanc est disponible. maniere qui soit.



1.5 LE LOGO PRIMAIRE

NAPA

®

ZONE DE PROTECTION

’espace libre entourant le logo NAPA ne peut étre inférieur a 'espace
equivalent de 25 % du logo. Il est important de maintenir la zone de protection
autour de ’Ecrou afin de s’assurer que le logo soit facilement identifiable.

MEDIAS SOCIAUX

Dans ce cas specifigue, un espace libre doit
étre maintenu a une échelle de 25 % en haut
et en bas du logo NAPA.

10



1.6 LE LOGO PRIMAIRE

NE PAS UTILISER DE LETTRES BLANCHES SUR UN LOGO BICOLORE NE PAS ECRASER, NI ALLONGER LE LOGO NE PAS UTILISER DE COMBINAISONS DE COULEURS INCORRECTES NE PAS ALTERER LES COULEURS DU LOGO

®

NE PAS CHANGER LES LETTRES A L'INTERIEUR DU LOGO NE PAS ORNER LE LOGO NE PAS CREER UN CONTOUR AU LOGO NE PAS UTILISER EN TRANSPARENCE NE PAS METTRE LE LOGO DANS UNE BOITE BLEUE

USAGES IMPROPRES NOTE

N’utilisez le logo NAPA que conformément aux instructions fournies Il n’est plus permis d’utiliser le logo NAPA
dans ce guide et évitez les erreurs courantes. |l est important de maintenir Sur un carre bleu.

une representation claire et cohérente du logo NAPA afin de préserver I'equite,

la cohérence et la lisibilite de la marque.

11



LE GROUPE NAPA




2.1 LES BANNIERES

() pices pauTo

Il est essentiel pour le succes de I'entreprise d’avoir

une identite de margue unifiee et une voix cohérente -

des pieces a I'entretien, d’un ocean a l'autre, nous sommes
une seule equipe NAPA.

Dans cet esprit, les logos NAPA Pieces d’auto, NAPA/CMAX,
NAPA AUTOPRO et NAPA Auto Care ont éte revus pour
appartenir graphiguement a une méme famille. Lemplacement
du logo primaire, les couleurs et le traitement

de la typographie ont eté harmonises.

En utilisant ces logos comme indiqué dans les pages
suivantes, vous jouez un role essentiel dans le renforcement
de I'equité de la marque NAPA et de la confiance

gu’elle inspire a travers tout son reseau.

13






3.1 LE LOGO

AUTOPRO

@

VERSION A PRIVILEGIER — FOND FONCE

Dans les pieces de communication marketing (imprimees et numeriques),
le fond fonce est a privilegier. Cette version du logo NAPA AUTOPRO
est donc la réference. Lutiliser le plus souvent possible.

AUTOPRO

TAILLE MINIMALE o2

La taille minimale est etablie a 6,35 mm (0,25 po)
de haut pour les documents imprimes et a 34 pixels
pour les utilistions numeriques. Ces mesures
correspondent a la dimension de ’hexagone NAPA,
et ce, peu importe la version du logo utilisée.

15



3.2 LE LOGO

NAPA AUTOPRO

VERSION — FOND CLAIR

Dans les pieces de communication marketing (imprimees et numeriques),
ou le fond est clair, l'utilisation de cette version du logo NAPA AUTOPRO
est permise.

NAPA
AUTOPRO

NAPA

TAILLE MINIMALE  awrorro

La taille minimale est etablie a 6,35 mm (0,25 po)
de haut pour les documents imprimes et a 34 pixels
pour les utilistions numeériques. Ces mesures
correspondent a la dimension de I'hexagone NAPA,
et ce, peu importe la version du logo utilisee.

16



3.3 LE LOGO

03

AR
{NAPA)
.

AUTOPRO

AUTOPRO

-
{NAPA)
-

-
{NAPA)
-

AUTOPRO

-
{NAPAD
-

VE R SI 0 N S ALTE RN ATIVE CECI S’APPLIQUE TANT AUX LOGOS

HORIZONTAUX QUE VERTICAUX.
Si 'espace ou les couleurs d’encre sont limités, des versions alternatives du logo sont
disponibles. Les options 01 et 02 doivent étre utilisees lorsque seule limpression en
deux couleurs est possible. Les options 03 et 04 doivent étre utilisées lorsque seule

'impression en une couleur est disponible. Les options 05 et 06 doivent étre utilisees
lorsque seule 'impression en noir et blanc est disponible.

AUTOPRO

05

-
(NAPA» AUTOPRO
-

-
{NAPAD
-—.

AUTOPRO

MARQUE DE COMMERCE

Le logo NAPA AUTOPRO est une marque

de commerce enregistree. Le symbole de marque
enregistree (®) fait obligatoirement partie de notre
logo. |l ne peut étre supprime, déeplaceé ou modifié

de quelque maniere qui soit.

17



3.4 LE LOGO

NAPA AUTOPRO

ZONE DE PROTECTION

’espace libre entourant le logo NAPA AUTOPRO ne peut étre inferieur a 'espace
equivalent de 25 % du logo. Il est important de maintenir la zone de protection autour
du logo afin de s’assurer que le logo soit facilement identifiable.

NAPA
AUTOPRO

AVATAR

Dans les médias sociaux, n’utilisez que I’Ecrou.
Un espace libre doit étre maintenu a une échelle
de 25 % en haut et en bas du logo NAPA.

18



3.5 LE LOGO

AR A
(NAPA» RUTOPRO ) aurorro (NAPA» RUTOPRO NAPA OPRO
-FD ? -® _* .

NE PAS UTILISER DE LETTRES BLANCHES SUR UN LOGO BICOLORE NE PAS ECRASER, NI ALLONGER LE LOGO

] RUTOPRO @ RUTOPRO @ AUTOPRO

NE PAS ALTERER LES COULEURS DU LOGO NE PAS CHANGER LES LETTRES A L'INTERIEUR DU LOGO NE PAS ORNER LE LOGO

NE PAS UTILISER EN TRANSPARENCE NE PAS METTRE LE LOGO DANS UNE BOITE BLEUE

USAGES IMPROPRES

N’utilisez le logo NAPA AUTOPRO que conformement aux instructions
fournies dans ce guide et evitez les erreurs courantes. Il est important
de maintenir une representation claire et cohérente du logo afin de preserver

'’equite, la cohérence et la lisibilité de la marque.

NE PAS UTILISER DE COMBINAISONS DE COULEURS INCORRECTES

™\

(IR BUTOPRO
N/ ~—_Z —

NE PAS CREER UN CONTOUR AU LOGO

NOTE

Il N’est plus permis d’utiliser le logo NAPA AUTOPRO
avec un carré bleu sous I’'Ecrou.

19



3.6 LA SIGNATURE

AUTOPRO

@

@ AUTOPRO C’est vrai

HORIZONTALE ET VERTICALE

Lorsque I'on ajoute la signature d’entreprise aux communications,
celle-ci doit étre juxtaposee au logo tel que presente ci-dessus.

Il y a quatre options en couleur a privilégier. Chacune se décline
en RGB et CYMK. Utiliser celle appropriée pour votre parution.

O

AUTOPRO

O

AUTOPRO

C'’est vrai

VERSIONS UNICOLORES

Vous trouverez €galement dans le guide méedia
des versions supplémentaires de la signature:
noir et blanc ainsi que bleu et blanc. Utiliser
celle appropriee pour votre parution.

20



3.7 LA SIGNATURE

AUTOPRO

O

@ AUTOPRO C’est vrai

ZONE DE PROTECTION

Le logo doit toujours &tre entoure d’une zone de protection.

Lespaceminimal libre ne peut étre inferieur a 'espace equivalant
a 25 % du logo NAPA.

O

AUTOPRO

O

AUTOPRO

C'’est vrai

TAILLE MINIMALE

La taille minimale est établie a 6,35 mm (0,25 po) de haut

pour les documents imprimes et a 34 pixels pour les utilisations
numerigues. Ces mesures correspondent a la dimension

de I’hexagone NAPA, et ce, peu importe la version du logo utilisee.

21



3.8 LA SIGNATURE

LOGO

Veuillez
Veuillez insérer votre Insérer votre

trés looong et bon titre titre 1c1.
pub]icitair‘e 1C1. » Dolore magna aliquam diam erat

volutpat  Sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt diam

* Lorem ipsum dolor sit amet ¢ Consectetuer adipiscing
* Ut wisi enim ad minim veniam ¢ Quis nostrud exerci amet tation

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, diam nonummy.

NOM DU GARAGE ICI

5555, boulevard Loremipsum, Ville, Province
(555) 555-5555 | siteinternet.com

NOM DU GARAGE ICI

AR
’ n
‘NAPA’ mp-n_o C ESt vrai 5555, houlevard Loremipsum, Ville, Province
(555) 555-5555 | siteinternet.com @ AUTOPRO

Veuillez insérer votre titre ici.

* Dolore magna aliguam diam erat volutpat « Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt diam
e Quis nostrud exerci tation diam ullamcorper ¢ Dolore magna aliguam diam erat volutpat

NOM DU GARAGE ICI

5555, boulevard Loremipsum, Ville, Province
(555) 555-5555 | siteinternet.com

b
=

i

LOGO
PARTENAIRE

Veuillez insérer
votre titre ici.

e Lorem ipsum dolor sit amet
» Consectetuer adipiscing elit
* Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
* Dolore magna aliquam erat volutpat
* Ut wisi enim ad minim veniam

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

NOM DU GARAGE ICI

JFPRU = : . .
- 5555, boulevard Loremipsum, Ville, Province
(555) 555-5555 | siteinternet.com

©

AUTOPRO

Veuillez
insérer
votre titre
a cet
endroit.

» Consectetuer adipiscing elit

* Dolore magna aliguam erat volutpat

* Ut wisi enim ad minim veniam
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreeta.

NOM DU GARAGE ICI

5555, boulevard Loremipsum, Ville, Province
(555) 555-5555 | siteinternet.com

LOGO
PARTENAIRE

EXEMPLES D’APPLICATIONS

\ous trouverez dans le guide media des fichiers sources de differents formats. N’hésitez pas a les utiliser.

s vous fourniront un bon point de depart pour vos communications.




3.9 LA SIGNATURE D’ATELIER

P\ AUTOPRO
NOM DE L’ATELIER

4%'HUTOPB_Q__N_O_NI__DE"L"ATELIER

NOM D’ATELIER COURT

Dans la premiere version horizontale, le nom de I'atelier doit étre aligneé a la gauche
sur la lettre N de NAPA et a la droite sur la lettre O de AUTOPRO et il doit y avoir

un espace équivalent a 25% de I'Ecrou entre le logo NAPA et le nom de votre atelier.
Dans la seconde version horizontale, la hauteur des lettres du nom de votre atelier
doit étre équivalente a la hauteur des lettres du logo NAPA et il doit y avoir un espace
équivalent a 25 % de I’Ecrou entre AUTOPRO et le nom de votre atelier.

Dans sa version verticale, le nom de I'atelier doit étre centre sous le logo et il doit
y avoir un espace équivalent a 25 % de Ecrou entre AUTOPRO et le nom de I'atelier.

NAPA
AUTOPRO

NOM DE L’ATELIER

centré

NAPA" AUTOPRO NOM DE L’ATELIER [

(@ autorro
5
NOM DE L’ATELIER Lorem Ipsumdolor, propriétaire &

2000 Chemin des Lorem Ipsum Dolor, Loremipsum, JOL 0X0
(000) 0000-0000 nomdumagasin.ca

J

POLICE DE CARACTERES

Une signature d’atelier est la combinaison

du logo AUTOPRO et du nom de votre

atelier. Celui-ci doit étre écrit en majuscules
avec la police de caracteres suivante: NAPA SANS
MEDIUM CONDENSED.

23



3.10 LA SIGNATURE D’ATELIER NAPL

\APA° AUTOPRO AUTOPRO

UN PLUS LONG NOM D’ATELIER INC. UN PLUS LONG NOM
a D’ATELIER INC.

centré

centré

N . o
(NAPAY AUTOPRO-UiLs NS o
L ol
UN PLUS LONG NOM D’ATELIER INC. Lorem Ipsumdolor, propr staire R

(000) 0000-0000 nomdur%?é;?s::r)wocl rrrrrrrr ipsum. JoL 0

NOM D’ATELIER LONG

Dans la premiere version horizontale, le nom de I'atelier doit étre centre sous le logo
et il doit y avoir un espace équivalent a 25% de I’Ecrou entre le logo NAPA et le nom de latelier.
Dans la seconde version horizontale, la hauteur des deux lignes du nom de votre atelier

doit &tre équivalente & la hauteur de la partie blanche a lintérieur de I’'Ecrou et il doit APPL'CAT'ONS

y avoir un espace équivalent a 25% de ’Ecrou entre AUTOPRO et le nom de votre atelier. | - . .
La signature appropriee peut etre appliquee

Dans sa version verticale, le nom de I'atelier doit étre centré sous le logo et il doit aux publicites, aux sites Web, a la papeterie
y avoir un espace équivalent a 25 % de Ecrou entre AUTOPRO et le nom de I'atelier. et aux autres communications.
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3.11 LA SIGNATURE D’ATELIER

NOM DE L'A NOM DE L’AT

NOM DE L’ATELIER NOM DE L’ATELIER

NE PAS METTRE LE LOGO DANS UNE BOITE BLEUE NE PAS ALTERER LES COULEURS DU LOGO NE PAS ENLEVER L’ECROU NAPA AU LOGO VERTICAL NE PAS ENLEVER « AUTOPRO » DU LOGO VERTICAL

E L’ATELIER
OM DE L’ATELIER NAPA' A

E L’ATELIER

DE L’ATELIER

AUTOPRO NAPA'" NO

NAPA" AUTOPR

NE PAS MODIFIER LES ELEMENTS GRAPHIQUES APPARTENANT AU LOGO NE PAS METTRE LE NOM DE L’ATELIER AU DESSUS DU LOGO NE PAS ENLEVER L’ECROU NAPA AU LOGO HORIZONTAL NE PAS ENLEVER « AUTOPRO » DU LOGO HORIZONTAL

USAGES IMPROPRES

N’utilisez la signature d’atelier NAPA AUTOPRO que conformément aux instructions fournies dans ce guide
et evitez les erreurs courantes. |l est important de maintenir une representation claire et coherente de la signature

afin de préserver I'equité, la coherence et la lisibilite de la marque.
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3.12 LA SIGNATURE COURRIEL

ELEMENTS DE LA SIGNATURE

e Préenom et nom

e Titre de votre poste (pour les employes du Quebec, il est recommande
d’inscrire votre titre en francais et en anglais)

« Nom de la division a laguelle vous appartenez (Ex.: NAPA AUTOPRO)
 Numero de telephone filaire incluant le numero de poste, le cas echeant
 Numero de telephone mobile (le cas echéant), precede de «Cell. : »

* Adresse courriel

e Logo de la division a laquelle vous appartenez (Ex. : NAPA AUTOPRO)

POLICE DE CARACTERES

La signature doit étre écrite avec la police de caracteres Arial. Votre nom
doit étre écrit avec le bleu NAPA en caractere Arial bold, 12 points.
Le reste de l'information doit étre en noir en caractere Arial regular, 10 points.

Jean Tremblay

Gérant de district, Montréal
District Manager, Montreal
NAPA AUTOPRO

914 555-5555, poste 7777
Cell.: 514 888-8888
jtremblay@uapinc.com

NAPA° AUTOPRO

REMARQUE

Vous trouverez le logo pour signature
courriel dans la trousse media

a I'intérieur du répertoire intitulé Web.
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3.13 A LECRIT

NAPA AUTOPRO

Lorsque vous écrivez le nom de nos ateliers, NAPA et AUTOPRO
doivent toujours étre en majuscules et sur la méme ligne.

Ex: Bienvenue chez NAPA AUTOPRO - Julien Perreault Inc.
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UNE MARQUE
HAUTE
EN COULEUR




4.1 LES COULEURS DE LA MARQUE

Bleu NAPA Jaune NAPA

PANTONE 2738 C PANTONE 123 C

NUMERIQUE NUMERIQUE
HEX #0A0094 HEX #FFC836

RGB 10 0 148 RGB 255 200 54

PAPIER COUCHE PAPIER NON COUCHE PAPIER COUCHE PAPIER NON COUCHE
CMYK 100 96 11 11 CMYK 816700 CMYK 023910 CMYK 028 98 0

A PLAT

La palette de couleurs est inspiree de la riche histoire de la marque NAPA.
Elle a été mise a jour avec un ensemble de teintes modernes et vibrantes.
Les couleurs sont similaires pour chacune des bannieres du groupe.

Stainless Gray

PANTONE LIGHT GRAY

NUMERIQUE
HEX #DADAD9
RGB 218 218 217

PAPIER COUCHE PAPIER NON COUCHE
CMYK 00020 CMYK 00020

LA COULEUR TERTIAIRE

Pour compléter |la palette de couleurs NAPA, lutilisation du gris
est recommandee. Aucune autre couleur n’est autorisee.
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4.2 LES COULEURS DE LA MARQUE

HEX #001FCC CMYK o HEX#FFD232 o CMYK o HEX#F2F2F2 o CMYK
RGB 0 31 204 887870 RGB 255 210 50 016910 RGB 242 242 242 0005
CMYK o HEX#FFC836 o CMYK
- RERE RGB 255 200 54 023910
HEX #0A0094 CMYK HEX #F6B928 CMYK HEX #DADADS9 CMYK
RGB 100 148 100 100 31 39 ® GB 246 185 40 ® 5231000 ® LGB 218218 217 ® 50020

LES DEGRADES LINEAIRES

Pour mettre en lumiere un produit, un prix ou un titre, il est permis d’utiliser les couleurs de la margue sous forme de degrade.
Voici les compositions RGB ou CMYK a utiliser pour maintenir une cohérence entre les diverses declinaisons.



2.0

LA TYPOGRAPHIE




5.1 LES POLICES DE CARACTERES

Foundry

revision bold
NAPA Sans Bold Condensed

NAPA Sans Light consectetur adipiscing elit. Curabitur ultrices purus idalos
id nisl interdum, sit amet interdum magna luctus. Proin efficitur egestas convallis.
Pellentesque ut metus lacinia, imperdiet eros in, commodo arcu, tibulum ut urna a
magna tu mi dignissim accumsan. Duis lacus nisi mattis elet sansa contribum.

© 2022 National Automotive Parts Association LLC.

LA POLICE DE CARACTERES POUR NAPA AUTOPRO

Pour introduire un element differentiateur, NAPA AUTOPRO a une police de caracteres qui lui est desormais exclusive: la Foundry. On la retrouve
uniguement dans les titres des pieces de communication et sur napaautopro.com. C’est une police tres singuliere. Sa construction rappelle celle
des ecrous. Les sous-titres et les titres utilisent quand a eux respectivement la NAPA SANS BOLD CONDENSED et la NAPA SANS LIGHT.
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5.2 LA FRANKLIN GOTHIC

FRANKLIN GOTHIC
CONDENSED DEMI

Franklin Gothic Condensed Demi

Franklin gothic book regular consectetur adipiscing elit. Curabitur ultrices purus idalos
id nisl interdum, sit amet interdum magna luctus. Proin efficitur egestas convallis.
Pellentesque ut metus lacinia, imperdiet eros in, commodo arcu, tibulum ut urna a

magna tu mi dignissim accumsan. Duis lacus nisi mattis elet sansa contribum.

© 2022 National Automotive Parts Association LLC.

POLICE SYSTEME

Lorsque NAPA Sans n’est pas une option (presentations Microsoft PowerPoint, signatures courriels Microsoft Outlook, plateformes
de gestion des actifs, etc.), la police systeme alternative est Franklin Gothic. Franklin Gothic ne doit jamais étre utilisee dans des communications

ou des publicites de margque destinées aux consommateurs. Dans les cas ou ni NAPA SANS, ni Franklin Gothic ne sont une option,
la police Arial peut étre utilisee en dernier recours.
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PHOTOGRAPHIE




6.1 LA TONALITE

SUR LA ROUTE

Bien que la tonalité dominante des images soit froide, les photographies qui servent la marque NAPA sont lumineuses et respirent le grand air.
Elles degagent une sensation de liberte.
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6.2 LA TONALITE

SUR LA VOITURE

La tonalité froide demeure lorsque nous nous rapprochons de 'aspect mecanique. La dominance de bleu est toujours presente. Une touche
de jaune est bienvenue lorsque c’est possible. Le focus est sur la piece meécanique. La lumiere adoucit 'ambiance. La presence d’une main
au travail humanise 'image, mais n’est pas requise a tout prix.
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6.3 LA TONALITE

DANS LE QUOTIDIEN

Que ce soit pour mettre en valeur les meécaniciens et les mecaniciennes du dimanche, les professionnel.le.s certifie.e.s de NAPA AUTOPRO
et NAPA Auto Care ou les consommateurs, les images sont minutieusement selectionnees. La tonalite froide demeure. La lumiere occupe

une place importante.
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FAIRE VIVRE
LA MARQUE




7.1 LES OBJETS PROMOTIONNELS

Bleu NAPA Jaune NAPA Stainless Gray

PANTONE 2738 C PANTONE 123 C PANTONE LIGHT GRAY

COULEUR PRE-APPROUVEE

LORS DE LA PRODUCTION DE VETEMENTS ET DE MARCHANDISES
POUR LA MARQUE NAPA, RESPECTEZ LES CONSIGNES SUIVANTES::

e Utilisez uniguement la palette de couleurs de la margue NAPA, incluant le blanc.
e Procurez-vous des tissus de base aussi proches que possible de la palette de couleurs de la marque NAPA.

e || est acceptable d’utiliser le logo NAPA, ainsi que tous les logos des bannieres sur les vetements. Pour ce faire, respectez
les normes enoncees dans ce guide (par exemple, les exigences de couleur, de taille et de ratio et la typographie).

e Pour les applications brodees, appliquez les mémes regles, y compris le symbole ® inclut et reproduit a une taille lisible
et dans des couleurs approuvees. En raison des grandes variations dans la qualite des broderies, TOUTES les applications
brodees doivent étre approuvees par I'equipe de la margue.
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